Pro moznost dalsiho rozvoje medialni vychovy by ucitelé nejvice uvitali metodickou pod-
poru (napt. didakticky zpracované naméty do vyuky), a to bez ohledu na formu této podpo-
ry (on-line, off-line, portal). Ukazuje se pfitom, ze rozdily v odpovédich ucitelti z rtiznych
druht a typi $kol nejsou velké; ucitelé zakladnich skol o néco castéji preferuji sdileni meto-
dickych materiali a poskytovani zpétné vazby, ucitelé strednich odbornych skol a gymnazii
pak lepsi moznosti sebevzdélavani (viz graf ¢. 28). Malé rozdily lze pozorovat i vzhledem
k hlavni predmétové specializaci ucitelt. Dalsi uvddéné naméty ze strany ucitelt se tyka-
ly predevsim ¢asovych moznosti realizace medidlni vychovy?, materialniho a technického
vybaveni a finan¢nich prostredki pro realizaci exkurzi, besed a vymény zkusenosti s odbor-
niky. Nazory reditelti $kol na naméty pro zlepseni realizace medialni vychovy jsou podobné
vypoveédim ucitelt s tim, Ze vy$si diraz je v tomto pripadé kladen na finanéni aspekty reali-
zace medialni vychovy.

Reditelé 53 3kol uvedli, Ze medialni vychova neni v jejich $kole realizovéna. Z hlediska
toho, co by tuto situaci podle nich pomohlo zménit, reditelé uvadéli nejcastéji metodickou
podporu k realizaci medialni vychovy (42 % odpovidajicich feditelt Skol), dostatek kvalifi-
kovanych ucitelti v oblasti medialni vychovy (38 %), asovy prostor pro realizaci medialni
vychovy (38 %) a finan¢ni prostfedky pro realizaci medidlni vychovy — napf. motivace uci-
telt, zaplaceni hostti a dalsi (38 %).

Ve 3377 8kolach, v nichZ je medidlni vychova néjakou formou realizovana, by reditelé
pro jeji dalsi zkvalitnéni nejc¢astéji uvitali vétsi mnozstvi finan¢nich prostiedku pro realizaci
medialni vychovy, napfiklad pro motivovani ucitelti nebo zaplaceni externisti (56 % odpo-
vidajicich reditelt $kol), metodickou podporu k realizaci medialni vychovy (53 %) a vétsi
casovy prostor pro realizaci medidlni vychovy (37 %).
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28 V tomto ohledu stoji za pozornost, Ze v mensim dotaznikovém $etfeni realizovaném spolu s vybérovym zjistovanim spésnosti zakt povazu-
ji dvé tretiny ucitelt ZS i SS prostor vénovany medidlni vychové ve vyuce na svych skoldch za dostate¢ny, zbyvajici tfetina uéiteld pak tento
nazor nesdili.
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